
HANGZHOU & SHANGHAI  

 • Einzigartige Ausflüge 

• Firmenexkursionen 

• China-Kompetenz 

• Praxisvorträge  

• Fachveranstaltungen 

• Interkultureller Austausch  

• Deutsche und Chinesische Reiseleitung 

ARE YOU READY FOR CHINA? 

INFORMATIONEN UND ANMELDUNG UNTER WWW.CHINAEVENTS.DE 
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 Einmaliges interkulturelles Kennenlernen von China  

 Vielfältige Besichtigungen und Ausflüge 

 Verstehen von Chinas Kultur 

 Kennenlernen des traditionellen und des  
modernen Chinas  

 Einblicke in Chinas wirtschaftliche Entwicklung  

 Lernen und Leben an der Universität Hangzhou:  
Besuch von Veranstaltungen einer chinesischen  
Universität  

 Fachvorträge von ausgewiesenen Wirtschaftsvertretern 
zum Management des digitalen Zeitalters in China  

 Firmenexkursionen, Praxisvorträge und der Austausch 
mit Managern und Führungskräften über Möglichkeiten 
und Grenzen der internationalen Zusammenarbeit  

 Optimale Einstiegs- und Entwicklungspotentiale in eine 
internationale Managementkarriere  

 Alle besuchten Fachvorträge, Kurse und Lehrveranstal-
tungen werden von den jeweiligen Instituten zertifiziert  

 Im Zuge der Zertifizierung werden die Teilnehmer im 
Rahmen eines Workshops eine Präsentation erstellen 
und eine chinesischen Sehenswürdigkeit vorstellen  

INFORMATIONEN UND ANMELDUNG UNTER WWW.CHINAEVENTS.DE 

VORTEIL BILDUNGSREISE 

+ + + +  + < 2.500,-   

11 Reise-

Tage 

12 Jahre 

Erfahrung 

Weiter-

bildung 

Zertifikat 8 x Über-

nachtung 

Halb-

pension 

• Deutschsprachige Reiseleitung vor Ort. 

• Service vor der Reise: Die Teilnehmer erhalten Hinweise  
zum Visa, zur Auslandskrankenversicherung, zu notwendigen  
Impfungen, zu eventuell notwendigen medizinischen Bescheini-
gungen und Attesten, sowie zu Geschenken und zum Umtausch.  

• Servicepaket vor Ort: Die Teilnehmer erhalten einen detaillierten 
Wochenplan mit allen Terminen, Anfahrtsbeschreibungen und  
Ansprechpartnern vor Ort. 
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1. Tag :    Frankfurt -  Shanghai  
  Flug ab Frankfur t  am Main nach Shanghai.   

 

2. Tag :    Ankunft in Hangzhou  
  Ankunf t  in Shanghai.   

  Weiterf lug nach Hangzhou.  

  Ankunf t  und Transfer zum Hote l .   

 

2. Tag :    Welcome in Hangzhou  
  Nach dem Einchecken, bes icht igen wir  d ie Univers i tät   

und die pulsierende Urbanisierung Hangzhous .  

  Abends gemeinsames Begrüßungsessen im HDU -Hote l     
 

3. Tag :    Ein Hochschultag in Hangzhou   
  Der Tag steht  für  e in Tref fen mit  der  Vizepräsident in,  Dozenten  

und Studenten der  Univers i tät  Hangzhou zur  Verfügung.  

  Neben e iner  in terakt iv gestal te ten Vorlesung werden wir gemeinsam  
zum Lunch gehen.  Anschl ießend werden unsere Studenten das  
chinesische Universitätsleben durch Stud ierende kennenlernen.  
Die beiden Delegationen  werden Kooperationsgespräche  führen.  

  Am Abend besteht  d ie Mögl ichke it  zum interku l turel len Austausch.     
 

4. Tag :    Hangzhou selbst entdecken  
  Der heut ige Tag steht  zur freien Verfügung .   

  Auf  Wunsch gehen wir wieder gemeinsam zum Lunch und zum Dinner.   

  Am Abend besteht  d ie Mögl ichke it  zum interku l turel len Austausch.     
 

5. Tag :   Ausflug zum West -Lake    
  Nach dem Frühstück fahren wir  mit  dem Bus zum West -Lake.  

Der Westsee ,  in  Chinesisch Xuhu genannt,  ist  d ie landesweit   
berühmteste  und bel iebteste Sehenswürd igkeit  in Hangzhou.  

  Der Abend steht Ihnen zur  f re ien Verfügung.   

  Ggf.  organisieren wir  auf  W unsch ein KTV -Event (Karaoke).      
 

6. Tag :    Teeplantage und Longjing -Dorf  
  Vormit tags besteht  d ie Mögl ichke it  des Besuchs e iner Teeplantage   

und des Longjing -Dorfes .  Ch ina is t  a ls das Königreich von Tee und  
Hangzhou als d ie  Heimat des Tees bekannt.   

  Am Mit tag:  Transfer zum Bahnhof  Hangzhou. Die  Fahrt  nach Shanghai  
erfo lgt  mi t  dem Hochgeschwindigke itszug und dauert  nur e ine Stunde.  

  Transfer zum Hote l  und Check - In.   

ANREISE 

HANZHOU 

Beispielhafte REISEPLANUNG 
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6. Tag :    Welcome in Shanghai  
  Nach dem Einchecken besuchen wir den weit läuf igen YU -Garten .   

Er umfasst  t rad i t ionel le  Pavi l lons,  Türme und Teiche.  

  Danach lernen wir interku l turel le Verhandlungsführung am Beisp ie l  des  
typischen Kleidermarktes Shil ipu kennen und machen einen Spaziergang  
am Bund ,  der  legendären Uferpromenade Shanghais am Huangpu Fluß  

  Der Abend steht  dann zur  f re ien Verfügung.   
Tipp: Ausgehen im Viertel  der französischen Konzession    

 

7. Tag :    Ein Businesstag in Shanghai   
  Am diesem Exkurs ionsstag besuchen wir e in Industrieunternehmen   

(z.B.  Schneider E lectron ics oder KUKA).   
Dort  erhalten wir e inen Einbl ick in den Stand und d ie Entwick lung  
der dort igen Industrie  4.0 ,  e ine Firmenbesichtigung  und einen  
anschl ießenden Praxisdialog  zum Thema Leben und Arbeiten in China .  
Hochrangige und erfahrene Manager berichten über d ie  Chancen und  
Risiken interku l turel le r Zusammenarbeit .  

  Im Anschluss machen Sie e inen Fotostopp an der Shanghai Börse .   
Diese ist  le ider n icht  für Besucher geöffnet .   

  Der Abend steht  zur f re ien Verfügung. Ausgeh -Tipp: Xintiandi -Distr ikt   
 

8. Tag :    Workshop    
  Am Vormit tag erfo lgt  der Besuch eines internationalen Unternehmens  

(z.B.  DEKRA angefragt )  

  Wir d iskut ieren im Rahmen eines Workshops  über d ie Mögl ichke iten  
und Grenzen der Digita l isierung zwischen China und Deutschland .  

  Danach tref fen wir  uns am Bund und besuchen d ie wel tberühmte  
Einkaufsstraße Nanjing Lu .       

 

9. Tag :    Fachvortrag und China 2030  
  Am Vormit tag besuchen wir e ine Fabrik  oder Unternehmenszentra le   

(z.B.  VW )  

  Der CEO von AlphaSmart  (e inem der führenden Herstel ler  von LED -
Technologien) hä l t  persön l ich e inen Fachvortrag  zum Thema China 2030 .   

  Danach gehen wir gemeinsam mit  den Managern zum Business -Lunch .   

  Am Nachmit tag steht  der Besuch eines Künstlerviertels  an.       
 

10. Tag :    Firmenbesichtigung & Kontakte   
  Am Vormit tag besuchen Sie eine weitere bedeutende Unternehmung  

(z.B.  DCC Digi ta l  Capat ic i ty Center von McKinsey) mit  der  
Mögl ichke it  der Kontaktanbahnung mögl icher Geschäftsverbindungen .  

  Anschl ießend Transfer  zum Flughafen und Rückf lug.  

SHANGHAI 

 

10. Tag :    Shanghai -  Frankfurt  
  Nachmit tags:  F lug ab Shanghai nach Frankfurt  am Main.   

 

11. Tag :    Ankunft in Frankfurt am Main   
  Am Vormit tag landen wir in Frankfurt  am Main.   

  Am Frankfurter Rhein -Main -Airport  is t  Ende der Reise.   

ABREISE 
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LEISTUNGSÜBERBLICK 

Vermittlung und Buchung des Fluges mit Air China (oder anderer Airline)  
ab Flughafen Frankfurt am Main nach Shanghai, Transfer nach Hangzhou, 
Transfer nach Shanghai und Rückflug von Shanghai nach Frankfurt am Main 
inkl. aller Buchungsgebühren, Kerosinzuschläge und Steuern  
(exkl. mögl. Gepäckgebühren & VISA-Gebühren).  

• Hinflug ab Frankfurt nach Shanghai 

• Transfer Shanghai-Hangzhou 

• Hangzhou: alle Transfers und gemeinsame  
Besichtigungen (vorbehaltlich der Verfügbarkeit),  
wie im Programm angegeben. 

• 4 x Übernachtung in Hangzhou:  
z.B. im HDU Hotel ***  
(vorbehaltlich der Verfügbarkeit)  

• Schnellzug Hangzhou-Shanghai 

• Shanghai: alle Transfers und gemeinsame  
Besichtigungen (vorbehaltlich der Verfügbarkeit),  
wie im Programm angegeben. 

• 4 x Übernachtung in Shanghai:  
z.B. im New Harbour Service Appartment *** 
(vorbehaltlich der Verfügbarkeit)  

• Rückflug ab Shanghai nach Frankfurt 

• Alle 8 Übernachtungen werden in einem Hotel in  
Doppel- oder Mehrbettzimmern gebucht,  

• inklusive Frühstück 

• alle Zimmer inklusive Bad/WC,  

• Deutschsprachige Reiseleitung vor Ort 

• Servicepaket: Detaillierter Wochenplan mit allen Terminen,  
Anfahrtsbeschreibungen und Ansprechpartnern vor Ort  

 

Die Reisegebühr beinhaltet die Kosten für die Flüge, die Transfers, gemeinsame Ex-
kursionen und Eintritte sowie die Übernachtungen inkl. Frühstück.  
 
Die Teilnehmerzahl ist begrenzt. 

Auf Wunsch können Einzelzimmer gebucht werden.  
Der Einzelzimmerzuschlag beträgt zusätzlich jeweils 25% Aufpreis. 
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  Hangzhou  is t  d ie  Haupts tadt  der  Prov inz Zhe j iang und e ine  be rühm ten h is to r i -
schen  Ku l tu rs täd te  Ch inas .  E ins t  zäh l te  Hangzhou  zu  den  s ieben Ka isers täd ten ,  
d ie  von den Ka isern  im  a l ten  Ch ina zum  S i t z  des  Ka iserhofes  e rwäh l t  wurden .  
D ie  wunderschönen Landschaf ten ,  h is to r is chen  Denkm äle r  und d ie  berühm te  
Teeku l tu r  z iehen Natur l i ebhaber  und  Ku l tu r in teress ier te  g le iche rm aßen an.  
Schon  im  13 Jahrhunder t  so l l  Marco Po lo  Hangzhou  a ls  d ie  schöns te  Stadt   
der  W el t  ge lob t  haben.   

  Zug le ich  is t  Hangzho u e in  t yp isches  Be isp ie l  der  l ebend igen  Urban is ie rung .   
Neben ku l tu re l len  Aspek ten ze ichne t  s ich  Hangzhou  du rch  e ine  pu ls ie rende   
W ir tschaf t  aus .  Der  ehem al ige  Eng l isch leh rer  Jack  Ma gründe te  in  Hangzhou  d ie  
A l ibaba  Group  Ho ld ing  L im i ted  im  Jah r  1999.  Das  Un ternehm en  zäh l t  heu te  zu  
e inem  der  e in f luss re ichs ten  Ak t iengese l lschaf ten  der  W el t  m i t  S i t z  i n  Hangzhou .   

  Die  Studentens tadt  is t  gep räg t  vom  s tuden t ischen  Leben  de r  Un ivers i tä t .   
Anders ,  a ls  d ie  Met ropo len  is t  d ie  d ie  Stad t  Hangzhou  e ine  Er fahrung ,  d ie  nur  
wen ige Tour is ten  erha l ten ,  denn  auch  w i r  s ind  dor t  a ls  deutsche De lega t ion  e ine  
Besonderhe i t .  H ier  l äss t  s ich  noch  das  t rad i t i one l le  Leben in  Ch ina  erkunden.    

 

 
 

 

  Der  m a le r ische  W es tsee is t  d ie  landeswe i t  berühm tes te  Sehenswürd igke i t  i n  
Hangzhou .  Der  W es tsee is t  an  dre i  Se i ten  von Hüge ln  um sch lossen und  w i rd  
durch  den  Su -De ich  und den  Ba i -De ich  in  d re i  Seen e inge te i l t .  Der  W es tsee  
i s t  vor  a l l em  e in  g roßer  Gar ten  der  na tür l ichen  Landschaf t  von  Bergen ,  Höh len  
und  W asser ,  der  durch  S te inbrücken,  Pav i l l ons ,  Pagoden  und  Tem pe l  noch   
verschöner t  wurde.  Das  60  km ²  große  Area l  beherberg t  über  40  Szener ien   
und  m ehr  a ls  30  h is to r ische Denkm äler .  Der  W es t  Lake  a ls  e ine  der  v ie r   
Schönhe i ten  des  A l te r tum s a ls  UNESCO -Weltku l tu re rbe  ge l is te t .  

  Das  Long j ing -Dor f  is t  das  Dor f  der  Drachenbrunnen.  I n  der  Um gebung s ind   
Teep lan tagen in  e inem  m aler ischen  Ta l  ange leg t ,  wo  m an  e inen  Rundgang  
m achen  und dabe i  zu schauen  kann ,  w ie  de r  D rachenbrunnen -Tee gepf lück t   
und  we i ter vera rbe i te t  w i rd .   

  Es  w i rd  e ine  t r ad i t i one l le  ch ines ische  Tee zerem on ie  besucht .   

 

 
 
 

  Im  nat iona len Teem useum  kann  d ie  Entw ick lung  des  ch ines ischen Tees   
ver fo lg t  werden .  Ch ina is t  a ls  das  Kön igre ich  des  Tees  und  Hangzhou  a ls  d ie  
He im at  des  Tees  bekann t .  Der  Drachenbrunnen -Tee  aus  Hangzh ou,  auch  
Long j ing -Tee genannt ,  ha t  e ine  Gesch ich te  von  über  1 .200  Jahren.  Er  is t  d ie   
ers te  de r  10  bekann tes ten  Teesor ten  Ch inas .  F rüher  wurde der  Drachen -  
brunnen -Tee a ls  T r ibu t  an  den  Ka ise rhof  ge l ie f e r t .   

  Die  zah l re ichen Tem pe l ,  Gär ten  und  Pav i l l ons  laden  dazu  e in ,  i n  d ie   
ch ines ische  Gesch ich te  e inzu tauchen.  E in  Besuch  der  f ün fs töck igen   
Le i f eng -Pagode  is t  e in  Muss  fü r  j eden M i t r e isenden.    

INFORMATIONEN ÜBER HANGZHOU 

 

  In  Koopera t ion  m i t  de r  Hangzhou  D ianz i  Un ivers i t y (HDU)  kann  e in  in ter -
ku l tu re l le r  Aus tausch  m i t  ch ines ischen  Studen ten  gewähr le i s te t  werden.   

  W ährend  der  B i ldungsre ise  werden  d ie  Te i lnehm er  in  e inem  Hote l  d i r ek t   
am  berühm ten  Cam pus  der  HDU leben .  Der  gegense i t ige  Aus tausch  schaf f t   
t ie f e re  E inb l i cke  in  das  ch ines ische  W el tb i l d .    

HANGZHOU DIANZI UNIVERSITY (HDU)  

TIPPS 

AUSFULGSZIELE IN HANGZHOU 
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INFORMATIONEN ÜBER SHANGHAI 

 Der  Bund  is t  d ie  legendäre  Uf erprom enade  Shangha is  am  Huangpu F luß  m i t  
europä ischer  ko lon ia le r  Arch i tek tur .  Von  h ier  aus  e rhä l t  m an e inen bee indru-
ckenden  B l i ck  au f  d ie  fu tur is t ische Sk yl ine  des  gegenüber l i egenden  m odernen  
S tad t te i ls  Pudong .   

  In  Pudong s tehen  un ter  anderem  der  632 Meter  hohe Shangha i  Tower  und  der  
Fernsehturm  Or ien ta l  Pear l  Tower  m i t  se inen charak ter is t ischen  rosa  Kuge ln .   

  Die  we l tberühm te  E inkaufss t raße  Nan j ing  Lu dar f  be i  e inem  Besuch in  Shang-
ha i  ke ines f a l ls  f eh len .  

  Der  we i t l äu f ige  YU -Gar ten  um fass t  t rad i t ione l le  Pav i l l ons ,  Türm e und Te iche.   

  Der  K le iderm ark t  Sh i l i pu  is t  e in  t yp isches  Be isp ie l  f ü r  das  geschäf t ige  T re i -
ben  Shangha is .   

  Ein  Fo tos topp an der  Shangha i  Börse i s t  f ü r  Bus iness -Re is ende e in  Muss .   

  Das  Küns t le r v ie r te l ,  m i t  Caf és ,  Res tau ran ts  und k le inen  Lädchen er inner t  e in  
wen ig  an  Ber l i n  F r ied r ichsha in  oder  Ham burg  A l tona .    

AUSFLUGSZIELE IN SHANGHAI 

  Kaum  e in  in ternat iona l  ag ierendes  Unternehm en i s t  n ich t  i n  Shangha i   
ver t r e ten .  Auf  j eder  B i ldungsre ise  werden  F i rm enexkurs ionen angeboten .   

  In  den  vergangenen  Jahren  wurden bere i ts  KUKA,  Schne ider  E lec t r ics ,  TUEV 
Saar land  Cer t i f i ca t ion ,  Com m erzbank ,  Vo lkswagen,  Evon ik ,  Bayer ,  Porsche 
Consu l t i ng  und v ie le  andere  Un ternehm en  besuch t .   

  Es  w i rd  im  S inne  de r  Te i lnehm er  nach  den Un ternehm en gesuch t ,  we lche  den  
bes tm ög l i chen Mehrwer t  b ie ten .  H ier f ü r  können  gerne W ünsche und  Anregun-
gen  geäußer t  werden .  Unser  bes tehendes  Ne tzwerk  w i rd  versuchen  j edem  
Te i lnehm er  e in  unvergess l iches  Er lebn is  zu  erm ög l ichen.     

FIRMENEXKURSIONEN 

  Das  V ier te l  der  f r anzös ischen  Konzess ion  is t  von der  f ranzös ischen  Ku l tu r  ge-
präg t .  H ie r  f i nde t  s ich  noch v ie les  vom  a l ten ,  an t iken  Shangha i  -  ganz ohne  
Hochhäuser .  Gepräg t  wurde das  V ier te l  dadurch,  dass  d ie  F ranzosen  d ieses  
Land  in  Shangha i  f as t  e in  Jahrhunder t  l ang besaßen und  dor t  b re i t e  A l leen  
m i t  p räch t igen  Ko lon ia l r es idenzen  an leg ten.  Aber  auch t yp ische  Gär ten ,  k le i -
ne  Gässchen und Küns t le rga ler ien  s ind  h ie r  zu  f inden.  

  Der  X in t iand i -Dis t r ik t .  „X in t iand i “  bedeute t  „Neuer  H im m el  und Erde “ .  Der  Na-
m e sp iege l t  gu t  den  Charm e der  au to f re ien  Zone  w ider :  Un ters tü t z t  w i rd  d ie  
A tm osphäre  durch d ie  Kom b ina t ion  von  a l t en  und  neuen Gebäuden ,  Cafés ,  
Res tauran ts  und unzäh l igen Lädchen .   

TIPPS 

 Shangha i  is t  d ie  bedeutends te  Indus t r ies tadt  de r  Vo lks repub l ik  Ch ina,   
g loba ler  F inanzp la t z  und  e ine  der  g röß ten  S täd te  der  W el t .  D ie  größ te  S tad t  
Ch inas  l i eg t  am  zent ra len  Abschn i t t  de r  ch ines ischen  Küs te .   

  Die  fasz in ie rende  Sky l ine  hat  den  e in  ode r  anderen Te i lnehm er  bere i ts  zu  
T ränen gerüh r t .  Zah l re iche  Sk ybars  laden  nach  e inem  e re ign is re ichen  Tag  
zu  küh len Er f r ischungsget ränken be i  e inem  a tem beraubenden  Ausb l ick  e in .   

  In  den  t rad i t i one l len  S tad tv ie r te ln  er f ahren S ie  m ehr  über  Shangha is   
Vergangenhe i t  und  d ie  Gegenwar t ,  i n  der  d ie  S tad t  zu  e iner  m odernen   
Metropo le  he rangewachsen  is t .  I n  den  an t i ken S tad tv ie r te ln  f i nden s ich   
zah l re i che  Gässchen ,  Ko lon ia lbauten,  Caf és  und  Lädchen ,  d ie  das  B i ld  der  
bewegten Gesch ich te  Shangha is  per f ek t  abrunden.   

Die Teilnehmerzahl ist begrenzt. 
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IMPRESSIONEN 

Im Zuge der Beratungsprojekte der infomarketing GmbH zeigte sich ein steigender Bedarf der Unterstützung bei 
chinesischen Markteintritten und eine hohe Nachfrage nach Informationen und Kooperationen in chinesischen 
Märkten. So reisten wir gemeinsam mit den Projektteams deutscher Unternehmen nach China und erkundeten 
die Möglichkeiten der interkulturellen Zusammenarbeit.  

Zugleich erlebten wir dabei, wie manche der gestandenen deutsche Manager, trotz aller Begeisterung, vom  
Kulturschock überwältigt wurden. Für viele Unternehmer ist der Einstieg in den chinesischen Markt ein Sprung 
ins kalte Wasser.  

Wir mussten schnell feststellen, dass es keine Angebote für einen ausreichenden und zugleich sanften Einstieg 
in die chinesische Geschäftswelt gab. Dies war der Anlass, um mit CHINAEVENTS eine Lösung anzubieten. 

CHINAEVENTS vermittelt interkulturelle Kompetenz im Rahmen interaktiver China-Seminare und bietet an-
schließend eine gemeinsame Reise zum schrittweisen Kennenlernen der kulturellen Besonderheiten. Hierbei 
wenden die Mitreisenden ihre erlernten Fertigkeiten an und gewinnen Sicherheit im Umgang mit chinesischen 
Geschäftspartnern.  

CHINAEVENTS verfolgt dabei konsequent den Ansatz des Lernens durch Erfahrungen.  

Unsere persönlichen Erlebnisse, Tipps und Hinweise tragen maßgeblich zum hohen Erfolg beim Aufbau der  
internationalen-China-Kompetenz bei. Unsere Erfahrungen reichen von der Geschäftsanbahnung bis hin zum 
Geschäftsaufbau und dem Leben und Arbeiten in China. Im Anschluss an die Reise haben wir dieses Wissen an 
die Mitreisenden weitergegeben und zum Abbau der großen kulturellen Barriere beigetragen. 

STORY: VOM KULTURSCHOCK ZUR CHINA-KOMPETENZ 
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AKADEMISCHE REISELEITUNG 
 

Prof. h.c. (P.R. of China)  

DIETMAR PFAFF  
 

• Geschäftsführender Inhaber der  
infomarketing GmbH 

• seit 2009 Ehrenprofessur in China  
für internationales Marketing in den  
Hochschulstädten Hangzhou, Weifang 
und Shanghai 

• seit 2004 Dozent für Medienwirtschaft  
an der Rheinischen Fachhochschule Köln  
(Professor von März 2005 bis August 2006) 

• 10 Jahre Lehrbeauftragter für Marketing  
an der Fachhochschule Gießen-Friedberg 

• 15 Jahre Seminarleiter und Trainer 

• 15 Jahre IHK-Referent und Prüfer für Marketing  
und Unternehmensführung 

• 30 Jahre Marketing- und Marktforschungspraxis 

KONTAKTDATEN 

CHINAEVENTS ist ein Angebot 
der infomarketing GmbH   
Gesellschaft für Informations-
analyse und Marketingberatung  
 

Am Dornbusch 5  
60320 Frankfurt am Main 
Telefon: (069) 46 99 80 00  
Telefax: (069) 46 99 80 09 
Geschäftsführer:  
Prof. h.c. (P.R. of China)  
Dietmar Pfaff  
 

Mail: dp@infomarketing.de 
Web: www.infomarketing.de 
         www.chinaevents.de 
 

Anmeldungen nehmen wir gerne 
auch telefonisch oder via E-Mail 
entgegen. 

INFORMATIONEN UND ANMELDUNG UNTER WWW.CHINAEVENTS.DE 

CHINAEVENTS führt seit 2009 erfolgreich China-
Seminare, China-Reisen und China-Exkursionen 
durch. Dabei ist das Ziel die interkulturellen Fähig-
keiten jedes einzelnen Teilnehmers zu fördern.  
Im Fokus der Reisen stehen die traditionelle und die 
moderne chinesische Kultur. Besichtigungen und  
Ausflüge bringen Land und Leute näher.  
Zusätzlich wird den Reisenden ermöglicht, Kontakte zu 
Managern der chinesischen Wirtschaft aufzunehmen.  

• Durch Firmenbesichtigungen und Fachvorträge von 
Wirtschaftsvertretern wird modernes chinesisches 
Management erlebbar.  

• Mitreisende erhalten Einblicke in die Besonder-
heiten von Forschung und Lehre chinesischer  
Universitäten.  

• Alle besuchten Fachvorträge, Kurse und Lehr-
veranstaltungen werden von den jeweiligen  
Instituten zertifiziert.  

CHINESISCHE REISELEITUNG 
 

SULI ZHANG PFAFF 
 

• seit 2009 Reiseleiterin von CHINAEVENTS 

• Geschäftsführende Inhaberin der  
TCMassage in Frankfurt am Main 

WHAT PEOPLE SAY 

 
DAS GEFÜHL AUF DER  

CHINESISCHEN MAUER ZU 
STEHEN WAR FÜR MICH  

UNBESCHREIBLICH.  
SONJA SPITZ  

(TEILNEHMERIN 2014) 
 

„CHINA WAR FÜR MICH  
ZUNÄCHST EIN KULTUR-

SCHOCK, ABER JETZT HABE 
ICH DAS NÖTIGE KULTURELLE  
VERSTÄNDNIS, UM IN CHINA  

GESCHÄFTE ABZUSCHLIESSEN“ 
ATISH SCHWARTZ 

(TEILNEHMER 2012) 
 

„DURCH DIE  
FIRMENBESICHTIGUNGEN 

KONNTE ICH WICHTIGE  
KONTAKTE FÜR MEINE  
BERUFLICHE ZUKUNFT  

KNÜPFEN“  
PAUL UPPENKAMP 

+ +     = 
CHINA-SEMINAR CHINA-REISE CHINA-NETZWERK CHINA-KOMPETENZ 

CHINAEVENTS 
PEOPLE.BRANDS.BUSINESS. 



Informationen und Anmeldung unter www.infomarketing.de INFORMATIONEN UND ANMELDUNG UNTER WWW.CHINAEVENTS.DE 

CHINAEVENTS führt seit 2009 erfolgreich China-Seminare, China-Reisen und China-Exkursionen durch. Hin-
ter dem Angebot steht die Idee, den Kulturschock zu vermeiden und eine Sensibilität für das internationale Ma-
nagement und die Besonderheiten der chinesischen Kultur aufzubauen.  
 

CHINA-SEMINARE  

Im Rahmen von Seminaren und Schulungen lernen die Teilnehmer die Kultur- und Mentalitätsunterschiede in 
Kommunikation und Management zu berücksichtigen. Die Seminare sind notwendig, um einen Einblick in die 
Besonderheiten zu gewinnen und einen sicheren Umgang mit chinesischen Geschäftspartnern und Mitarbeiten 
zu gewährleisten.  

Die interaktiven Seminare leben vom breiten Fundus didaktischer Lehrmethoden und verfolgen dabei den  
Ansatz echter Trainings, welche durch Fallstudien, Übungen und Rollanspiele gestützt werden. Hierbei blickt 
Professor Pfaff auf eine zwanzigjährige Erfahrung als Trainer internationaler Unternehmen und auf eine  
vierzigjährige Erfahrung als Hochschullehrer zurück.  

Doch die Erfahrung hat gezeigt, dass auch mit vielen Rollenspielen und Praxisübungen selbst die größte  
internationale Kompetenz kaum dabei hilft, die kulturellen Barrieren zu überwinden. Eigene Erfahrungen sind 
notwendig, denn der Geschäftsaufbau in einem fremden Land mit anderen Umgangsformen, anderer Sprache 
und einer anderen Schrift stellt eine große Hürde dar!  
 

CHINA-REISEN  

Im Zuge der China-Reisen fährt das Ehepaar Pfaff als Reisevermittler mit Delegationen deutscher Unterneh-
men oder auch mit Abgesandten, Fach- und Führungskräften und Studierenden regelmäßig nach China, um in 
einem geschützten und organisierten Rahmen einen Kontakt mit der traditionellen und der modernen Kultur 
Chinas zu ermöglichen.  

Diese serviceorientierten Reiseangebote beinhalten auch Informationen zu den notwendigen Vorbereitungen 
und Informationspakete mit Kontaktadressen, Ansprechpartnern und Programmplänen während der Reise.  

Die Reisen beginnen immer mit einem sanften Einstieg in die Kultur. Anders, als bei Individualreisen stehen 
nicht nur die touristischen Attraktionen auf dem Programm. Das Ziel ist es, die interkulturellen Fähigkeiten  
jedes einzelnen Teilnehmers zu fördern und einen sicheren Einstieg in den Umgang mit der chinesischen  
Kultur zu ermöglichen.  

Hierzu wird zunächst eine moderne Universitätsstadt besucht und ein kultureller Austausch mit Studierenden 
und Dozenten ermöglicht. Der Besuch von Veranstaltungen einer chinesischen Universität vermittelt Einblicke 
in die Besonderheiten von Forschung und Lehre im Land des Lächelns. Anders, als die Metropolen sind die 
Studentenstädte zugleich geprägt vom traditionellen Leben in China. Eine Erfahrung, die nur wenige Touristen 
erhalten, denn auch wir sind dort als deutsche Delegation eine Besonderheit. 

Nach den ersten Tagen der Eingewöhnung in die Kultur geht es dann in eine der großen chinesischen Metro-
polen. Hier werden Firmenexkursionen angeboten und Unternehmen besucht, bei denen die Möglichkeiten und 
Grenzen internationaler Kooperationen in Workshops besprochen werden. Durch die Firmenbesichtigungen 
wird modernes chinesisches Management erlebbar und die Mitreisenden können von den Erfahrungen anderer 
Unternehmen profitieren. Fachvorträge ausgewiesener Wirtschaftsvertreter ermöglichen es den Reisenden, 
Kontakte zu Managern der chinesischen Wirtschaft aufzunehmen.  

Natürlich kommen die Sehenswürdigkeiten und Ausflüge im Rahmenprogramm der Reisen nicht zu kurz, denn 
die Besichtigungen und Ausflüge bringen Land und Leute näher. 
 

CHINA-COMMUNITY  

Im Anschluss an die Reise können sich die Teilnehmer in der China-Community weiter über ihre Erfahrungen 
austauschen und ihr internationales Netzwerk pflegen. CHINAEVENTS pflegt den gemeinsamen Austausch 
und bietet der Community den nötigen Raum für einen intensiven Kontakt und regelmäßige Treffen. 
 

Zusammen ist das Angebot die optimale Vorbereitung für Geschäftsanbahnungen, für Auslandsentsendungen, 
für ein Leben und Arbeiten in China oder für den Einstieg in eine Karriere im internationalen Management.  

+ +     = 
CHINA-SEMINAR CHINA-REISE CHINA-NETZWERK CHINA-KOMPETENZ 

KONZEPT: DER SANFTE EINSTIEG IN DIE CHINESISCHE KULTUR 

CHINAEVENTS 
 


